





A NOSSA MISSAO

TRANSFORMAR PESSOAS
REGENERAR A TERRA %i
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ALGUNS FACTOS
/N 0@
 Festival fundado em 1997, tendo celebrado 26 anos em 2023;

 Boomland, herdade de 180 hectares, localizada no municipio de
Idanha-a-Nova;

e Festival multidisciplinar de cultura e bem-estar;
* Festival independente de patrocinios ou marcas;

* Festival sustentavel: 11 prémios internacionais na area ambiental,
sendo pioneiro no sector.



GENERAL AUDIENCE 3945)

NUMBER OF COUNTRIE® 167

COUNTRY % OF ATTENDANCE

PORTUGAL 20.8%
FRANCE 13%
GERMANY 9.3%
ISRAEL 6.1%
NETHERLANDS 5.6%
SPAIN 4.3%
UNITED KINGDOM 4.2%
AUSTRALIA 3.9%
SWITZERLAND 3.7%
BRAZIL 3.2%




2023

oer!
 Equipade 1.761 pessoas:
e 33 continua,
* 493 na construcao,
e 1.235 durante evento.

e 21 palcos:
e 340 espectaculos,
e 321 conferéncias ou
* workshops.




NUMEROS DO IMPACTO ECONOMICO

Pessoas
envolvidas

41.000

Boomers, artistas ¢
outros profissionals

Total representa 4 8
VEZES @ populagdo de
Idanha-a-Nova o
eQuivaie & corta ¢0
dobeo dos hraias que
visitam © municiplo por
o

O Festival atingu
um nivel de
maturidade e, apés
um crescimento
gradual do nimeno
de participantes ac
longo das ltimas
adicoes, este
estabilizou a partir
da edigio de 2016,

Fonte: Estudo do Impacto Econémico do Boom Festival 2018 em Portugal, da EY/ Augusto Mateus & Associados

Valor
Acrescentado

€29,4

Milhdes de euros

Refels a riqgueza
gerads pels
organ@acio e poias
«MOIUBEs Cujs
eiividade esta
depoendente do Boom
Faslval

Emprego
direto

549

Postos de trabalho

Nimero de empregos
sustentados 2
polartzados pols
abvidade do Festvel

Impacto indireto
¢ induzido

€30,1

Milhdes de euros

Total reprasenta os
efolos oo wrestamento
amontaria 6 3
atvidade econdmica
nduzida paio CONsUMO
doa trabahadores

Impacto no
setor do turismo

€6,9

Miihdes de euros

impacio dirsto
@550C@do dv Uespesas
dos Scamors om
torrideio naconal anles
& depos do Boam
Feste/al

47% dos Boomers
aproveitam a vinda
ao Festival para
estadias mais

prolongadas em

Portugal.

Valor
Econémico total

€55,3

Milhoes de euros

Extimativa que sxprme
0 Impactio Wiw do
Boom Fastval om

Portugal

diretos, indiretos e

termitorio nacional.
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E3TIVAL

 [Estacao de tratamento agua recebeu 2,416 milhoes de litros
de agua que sera tratada e reutilizada;

 100% casas de banho compostaveis (457 unidades);
* 86% opcoes alimentares vegetarianas e/ ou vegan;

* Projecto We Make Soil, recolha de 45,5 toneladas de residuos
alimentares sera transformado em composto e energia;

 Nao ha garrafas de plastico no festival.





http://drive.google.com/file/d/12UHEn-H0LsQxmu-vwbl9fTZIbY5lMpn3/view
http://drive.google.com/file/d/12UHEn-H0LsQxmu-vwbl9fTZIbY5lMpn3/view

PRINCIPIOS DA PERMACULTURA

* Preservar e regenerar os solos;

* Conservar e recuperar fontes hidricas;
 Trabalhar com a Natureza, nunca contra;
 Preservar e beneficiar a biodiversidade;

 Desenhar eventos baseados em fluxos, ciclos e padroes que
regeneram a terra: ver o todo antes das partes.



COMO NOS ORGANIZAMOS

CONCEPTUAL, ESTRATEGIA & THINK TANKS
CONCEPTUAL, STRATEGY & THINK TANKS

PEOPLE ok “AC) NU(C 0
. o, NUCLEAR PRODUCTION

FREGUESIAS! VILLABES
PRODUCTION VILLASE
& ARTIST CANP

PROGRAMACAO
& PRODUCRO TECNICA
PROGRAM & TECHNICAL

PRODUCTION FREGUESIAS/ VILLAGES

DANCE TEMPLE

SERVICOS COMERCAIS
COMMERQAL SERVICES

FREGUESIAS/ VILLAGES
CAMPING. CARAVAN PARK,
INFOSTAND, TIPI CAMP, SPECIAL NEEDS,
FUNKY BEACH, BIKE VILLAGE,
KOSMICARE, BOOM BUS STATION,
FIREFIGHTERS & BNS

FREGUESIAS/ VILLAGES

ALCHEMY CIRCLE
& BAZAAR

FREGUESIAS/ VILLAGES

CAR PARK & OFFSITE:
LOGISTIC GATES. GATES, NALKING GATE.
SR3 ALMORTRO. PRE PARKING,
IDANHA-A-VELHA, BUS

FREBUESIAS/ VILLAGES
THE GARDENS

FREGUESIASY VILLAGES




PLANNING

Orgar al Chart (Org

Presentation of Department / Village / Project
Project Plan Template (Ficha de Projecto)
Timadinie Semartsheet

Budget Templste

Checkiin

Procedures Protocol (Procedimentos)
General Meetings

DONG

PRODUCTIONTOOLS

Dadly / Weekly Interdepartmentsl Meetings
Orrsite Monitoring

Event Control Sheet Logs

+L PRODUCTIONTOOLS |
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DRAGON DREAMING &
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Testing/ )
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Theory
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Environment
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& Management
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Praxis

( DREAMING '
/ o | prRODUCTION TOOLS
Gather Stratogy Meetings
Information
Previcus Edition Reports
O Motvation User Experience Tools
’r;) Mood Boards & Research
”’/, Awareness Initial Briefing
g
K
ndividual
_;\QQ Disceening
> Wisdom
Transiorming
Results
Acquenng
P £ (l (3 -
New Skill \ CELEBRATING
<3 PRODUCTIONTDOLS
Post-Festival Report
Finance Reparts
Performance Evaluation
rrventory
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PARA ALEM DO BOOM FESTIVAL

* Projecto Boomland, wellness eco park, parque pioneiro 0@
mundial de eventos sustentaveis; (£3TTVAL

 Balance, consultora de sustentabilidade em eventos;

* Being Gathering, projecto de bem estar, artes e musica;
 Being Camp, eco-camping na Boomland;

* Cursos de Permacultura, Agrofloresta e Bioconstrucao;

 Boom Festival Bazaar, loja online de merchandising
sustentavel.






